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Angeloveroni,
presidente divema
lo eredo che il vero problema per il design
italiano ogei sia quella di difendere e mantenere la
posizione indiscussa di centralita esercitata sino a
questo momento, Al centro del mondo del design
¢'¢ sempre stata I'Italia perché a Milano risiede |a
cultura progettuale e in Brianza quella produltiva,
due realtd che, fin dagli anni '50 ¢ '60, si sono
incontrate e integrate vicendevolmente dando vita

a una storia industriale che non si trova in
nessun‘altra parte del mondo.

I difficile quadro congiunturale porta
tuttavia a fare delle considerazioni strategiche:
quanto abbiamo conquistato non pud durare per
sempre ed @ necessario attivarsi per andare oltre il
risultato raggiunto. Le aziende devono strutturarsi
eaprirsi in modo diverso al mondo che cambia
sempre pit velocemente, Questo non vuol dire che ——
la loro dimensione familiare costituisca DALUALTO: DIVAND STANDARD DI FRANCESC
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mondo. Nel design sona la testa e la passione a PER RIMADESIO; [IVANC

contare, non la finanza. E il fatto che la proprieta di DI ERANGE

necessariamente un vincolo; lo diventa solo nel

momento in cui impedisce l'evoluzione storica

dell'azienda e il necessario processo diapertura al

un‘azienda si occupi anche della sua ricerca ¢ =

sviluppo costituisce quasi sempre un valore
MALBERTI

assoluto, perché ¢ garanzia di grande passione. La
passione é un ingrediente caratteristico della
ricetta italiana che non deve venire a maneare; s¢
cib accadesse, porterebbe alla perdita inevitabile
del primato italiano. £ necessario il
coinvolgimento emativo, il contatto, il trasporto, il
pracere; in poche parole, lidentificazione con
quello ehe si fa.

Dabbiamo imparare ad amare maggiormente
e valorizzare il nostro territorio, che rappresenta la
nostra vera ricchezza. Dalla fine degli anni ‘80
abbiamo esportato in tutto il mondo I'ltalian Style;
il sentimento generale & che dal nostro Pacse
arriving le cose pit belle e i migliori mobili, Ma

fuesto non basta pit: bisogna farve del design

italiano un brand vero e proprio.
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